
Décarboner le live collectivement : l'enjeu central 
de la mobilité des publics 
14h-15h45 : Table ronde
Présentations d’initiatives : Matthieu Cattoni – Festival Pluies de Juillet

Communiquer sur son offre de transport : 
l’exemple du festival des Pluies de Juillet »



6 éditions

5 000 festivaliers

200 bénévoles

Les Pluies de Juillet c'est...

Au Tanu, dans la Manche

Un festival qui cherche à mettre 
la culture et le spectacle vivant 
au service des transitions 
écologiques et sociales



Focus sur la mobilité
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Mobilité

Covoiturage
Stop

Ferroviaire

Vélo

Navettes

Quelques enseignements

Penser la mobilité du départ à l’arrivée

Aux Pluies de Juillet, 45% de public utilise plus d’un moyen de 
transport. Il faut donc penser la multimodalité.

Faciliter l’accès à l’information

Le covoiturage « informel » représente l’écrasante majorité des 
déplacements pour se rendre à un événement. L’enjeu n’est 

donc pas de trouver la meilleure plateforme mais bien de faire 
passer le message aux festivaliers sur les trajets disponibles. 

Rassurer les festivaliers sur la facilité d’accès et l’accueil 

Communiquer les dispositions mises en place pour accueillir au 
mieux les festivaliers et les rassurer.  

Focus sur la mobilité



Nos objectifs ?

Faciliter l’engagement 
des festivaliers vers les 

mobilités durables

Travailler sur les récits
Autour du voyage et l’aventure



La 
mobilité

6

Focus sur la mobilité

1 mode de déplacement = voiture
2, 3 et 4 = navettes, vélo, train



Nos objectifs ?

Challenge vélo Communication ciblée



Encourager les mobilités douces aux Pluies de Juillet : 
l’exemple du Challenge vélo

Faciliter la logistique : élaboration de trajets, mise à disposition de matériel, 

Rendre attractif le trajet : contact avec des structures sur la route

Constitution d’équipes, faciliter la rencontre et la communication



Encourager les mobilités douces aux Pluies de Juillet : 
l’exemple du Challenge vélo



Encourager les mobilités douces aux Pluies de Juillet : 
l’exemple du Challenge vélo



Premiers résultats
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Quels axes d’amélioration ? 

Créer des typologies de 
publics pour les 
accompagner

2024

S’appuyer sur des 
communautés locales


